HALLBARHET

Svenska folkets a’f’fityder
till hallbarhet 2019







BAKGRUND

Begreppet hallbarhet anvands allt oftare i samhallet. Media rapporterar om
det, fére’[ag staller om f6r att bli mer hallbara, poli’riker talar om det och det
forandrar utbudet av produkter i tjgnsten i var vardag. Men, vad ar hallbarhet?

Hallbarhet ar svart att sammanfatta i en enkel definition. Om man tittar p& FN:s
globala hallbarhetsmal kan man férstd varfsr. Det handlar om att arbeta for
fredliga och inkluderande samhallen till fragor som rent vatten, god utbildning
for alla och att bekampa klimatférandringarna. Rent konkret kan héallbarhet
handla om att ett foretag arbetar for jamstalldhet och bra arbetsvillkor, men det
kan ocksa handla om att en privatperson véljer mil]’(’jvdnhgct produkter i affaren

eller pantar flaskor.

For att f& en battre forstéelse for hur svenska folket ser pd hallbarhet har Insight
Intelligence i samarbete med SEB, Sydgront, Svensk Handel och Hertz genomfort
en riksrepresentativ undersskning dar 1 OO0 svenskar mellan 16 och 70 &r

har svarat.

Resultatet finns sammanfattat i denna rapport och ger en bild av svenskarnas

forhallande till hallbarhet 2019.

Lukas O Berg
VD, Insigl’xf In’celligence
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Hallbarhet ar svart

att sammanfatta i en
enkel definition. Om
man tittar pd FN:s
g]oba]a hallbarhetsmal

kan man férstd varfor.
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SAMMANFATTNING

Néstan  alla  ser  hallbarhet  som
viktigt (95%), 66% gor det i mycket
stor utstrackning. De flesta anser att
staten har det framsta ansvaret for
u’[veckhngen mot ett mer hallbart
samhalle (66%). Staten ses ocksa
som den samhallsaktér som i storst
utstrdckning har mé]’hghef att
paverka den hallbara utvecklingen.
Fértroendet fér staten nér det kommer
till hallbar utveckling ar daremot lagt,
endast 23% sdger sig ha fértroende
fér staten i denna qspekt vilket kan
jamfséras med 36% som har fértroende
for priva%personer/ konsumenter. Det
kan antingen bero p& att man har ett
lég’t fértroende fér staten, men det kan
ocksa handla om att man éverskattar

sin egen férm&gq.

Just att overskatta sin egen forméga
ndr det kommer till héllbarhet kan vi
se andra exempel pa. De flesta anser
att de lever hallbart i dag. Drygt sex

av tio svarar att de gor det i ganskq—
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eller mycke’[ stor utshdckning (62%).
Sqmﬁdigf Jtycker 60% att svenskarna
genereﬂt i ganska liten- eller ingen
utstrackning lever hallbart (60%). Vi
kan ocksé se att de som tidnar mest
tycker att hoginkomsttagare lever
mer hallbart an laginkomsttagare
medan de som tjdnar minst fycker
att ldginkomsﬁqgore lever mer

hallbart an

Man vérderar med andra ord dven

héginkomsﬁagare.

hallbarhetsarbetet inom den egna

inkomstgruppen hogre &n andras.

Av  resultatet kan vi ocksd se
skillnader i QHityoler till hallbarhet
mellan mén och kvinnor. Kvinnor
tycker i stérre utstrackning (75%)
dn man (57%) att hallbarhet ar
viktigt. Kvinnor svarar ocksd i stérre
ufs’frdckning att de péverkqs av
férefqgs hallbarhetsarbete i valet av
produkter och tignster (65%) an man
(52%). Kvinnor ser ocks& hallbarhet

som viktigare i valet av arbetsplats

Vi kan konstatera att hallbarhet ér Vil{figf for de flesta

svenskar och att det i stor utstréckning p&verkar savdl

konsumtionsval som valet av arbefsp]afs.

(53%) &an man (46%), och de svarar
i storre utstrdckning (82%) an man
(72%) att de skulle vilja leva mer
hallbart an vad de gér idag.

Vi kan olltsé  konstatera  att
hallbarhet ar viktigt for de flesta
svenskar och att det i stor utstrackning
paverkar s&val konsumtionsval som
valet av arbetsplats. Hur vet man
d& om ett foretag, organisation eller
myndighet ar héllbar? Hela 77%
tycker att det ar svart att veta. Det
ar anmarkningsvart ménga. 28%
svarar att de aldrig tar reda pa det.
Att s& ménga tycker att det ar svért
kan bero pd att man inte vet hur man
ska mata hallbarhet, men trohgtvis
ocksd fér att det inte finns ndgon
tillrackligt bra branschéverskridande
hallbarhetsstandard fér konsumenter.
Majoriteten  av  respondenterna
tycker att det ar viktigt med en
oberoende certifiering fér féretags

hallbarhetsarbete (53%).



Totalt svarar 77% att de skulle vilja
leva mer hallbart an vad de gor
idag. Pengar (32%) och kunskap
(27%) ses som de fréamsta hindren
for att leva mer hallbart. De yngsta
respondenterna ser pengar som det
framsta hindret i dubbelt s& hog

utstrackning (44%) som de aldsta
(22%). Nar det daremot kommer till
kunskqp som framsta hinder svarar
de aldsta respondenterna det i tre
ganger s& hég utstrackning (45%)
som de yngsta (15%).

Den vardagssituation dar flest tycker
att det saknas hallbara alternativ ar
i samband med resande, varannan

svarar det (49%).



OM UNDERSOKNINGEN

Undersskningen ar gjord i samarbete med SEB, Svensk Handel, Sydgrént och
Hertz. Insight Intelligence har varit évergripande ansvarig f6r undersskningen,

koordinering av samarbetet och sqmmqnfqﬁning av denna rapport.

Undersskningen innefattar svar fran 1000 svenskar mellan 16 och 70 ar som
under mars 2019 interviuats genom Sifos slumpmassigt rekryterade webbpanel.

Un&ersékningen ar riksrepresentaﬁv for Sverige. Svarsfrekvensen var 38%.

Samtliga diagram ar uppstallda i procentandelar. Vid de diagram déar den

totala procentsatsen &verstiger 100 har flera svarsalternativ varit méﬂigq.

I arbetet med undersékningen och rapporten har vi samarbetat med Mattias

Héjer som ar professor i strategiska hallbarhetsstudier p& KTH.

NSk S5% Hertz
SEB WiNpl. = Hert
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Innan vi stallde fr&gor om hallbarhet
ville vi ta reda p& hur den spontana
bilden av héllbarhet ser ut. Som
inleclning fick Iesponclenterna darfer
svara pd den éppna fragan: ‘Om du
med ett ord skulle beskriva vad du
tanker pa nar du hér ordet hallbarhet,
vilket ord skulle du anvanda? Av
svaren, sammanstdllda i ordmolnet
kan vi se att ordet 'milig" ar

mest framtradande.

modeord|jysviktig

€konomi fiera dimensioner

bestiende Torslanda

naturnéra

Andra ord som férekommer och som
tillsammans mélar upp en ganska bra
bild av vad hallbarhet innefattar ar:
"ekonomiskt’, ”]éngsikﬁg{'”, "framtid’,
‘dteranvandning’,  ‘kvalitet”  och
klimatet”. Av resultatet p& denna
inledande frdgq, som alltsa stalldes
utan att de som svarat tagit del av
nagon information om begreppe’f
hallbarhet, kan vi konstatera att

de flesta verkar ha en férstaelse for

varaktighet®wm

vad hallbarhet innebér. En intressant
iakttagelse @r ocksa att de flesta av

svaren dr positivt laddade.
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De flesta verkar ha

en forstdelse for vad

hallbarhet innebadr.



For att alla responden’[er skulle
svara pd fragorma i understkningen
under samma fb’ru{sdttmngar fick
ala ta del av fslionde definition
av héllbarhet som vi utgar frén i
undersékningen. Det &r en definition
som vi tagit fram och som inspirerats
av olika hallbarhetsdefinitioner.
Respondenferna fick ocksd wveta att

definitionen ar var egen.

Hallbarhet handlar om att som
féretag, stat och individ arbeta fér
ett rattvist  samhdlle  minimera
miljs- och k]imafpéverl{an och visa
héansyn till andra ménniskor. Globalt
handlar mélen fér hallbarhet om att
exempe]vis ]oekdmpa mi]jéférsféring
péaverka klimatfsrandringarna och att
arbeta fér att framja m&ngfcdd, skad
jamstallt och goda arbetsvillkor.

4

De som i stérst

ufsfrdcl{ning ser
ha&llbarhet som Vil{’[igf

&r kvinnor mellan 16

och 29 ar.

Med detta sagt ville vi veta om man
ser héllbarhet som nagonting viktigt.
Nastan alla ser det som viktigt (95%).
66% ser det i mycket stor utstrackning
som viktigt. Det finns inga méarkbara
skillnader nar det kommer till alder,
daremot tycker kvinnor i stérre
utstrackning (75%) &n man (57%)
att det ar viktigt. De som i storst
utstrackning ser hallbarhet som viktigt

ar kvinnor mellan 16 och 29 ar.

I VILKEN UTSTRACKNING ANSER DU ATT HALLBARHET AR VIKTIGT?

Samtliga respondenter

29%

66%

Ganska stor
utstrackning

Ganska liten
utstrackning

Mycket liten
utstrackning/inte alls

Mycket stor
utstrackning

Tveksam, vet ej






SYNEN PA ANSVAR FOR
HALLBARHET | SAMHALLET

Vem ansvarar fér ett hallbart
samhalle? Ar det

internationella  samfund, féretqg

poliﬁker,

eller jag som privatperson? Vi
ville ta pa reda pa hur man ser pa
ansvarsfrégan men ocksé vilken del
av samhallet som man har stérst
fortroende for ndar det kommer till
hallbarhet och vem man tror har

storst rnéjhghef att pdverkq i sitt
hallbarhetsarbete.

Nar det kommer till ansvarsfragan
ser vi att flest tycker att staten har

det framsta ansvaret for u’[vecklingen

mot ett hallbarare samhalle (66%).
Skillnaderna &r dock smd, sex av tio
svarar ‘privatpersoner/konsumenter’
(60%) och nastan lika ménga
svarar ‘féretagen” (57%). Eftersom
flera svarsalternativ var m'c)jhga har

ménga svarat flera alternativ.

De aldsta respondenterna svarar
i storre u’fsfrdckning (67%) an de
yngsta (53%) att ansvaret framst
hgger p& privatpersoner. De yngsta
ser ddremot i stérre utstrackning
(73%) &n de aldsta (64%) att

ansvaret framst ligger p& staten.

2

Flest fycl{er att
staten har det

frémsta ansvaret fér

utvecklin gen mot ett

hallbarare sambhadlle.

VILKA TYCKER DU HAR DET FRAMSTA ANSVARET FOR ATT UTVECKLINGEN GAR MOT ETT

HALLBARARE SAMHALLE?

Samtliga respondenter

Staten

Privatpersoner/konsumenter

Foéretagen

Internationella organisationer
(ex. FN/EU)

Kommunerna

Annan, vilken?

Tveksam, vet ej

| B2

41%

37%

60%

57%

66%



SYNEN PA ANSVAR FOR HALLBARHET | SAMHALLET

Nar det kommer till vem man tror har stérst méilighet att paverka samhallet
ser vi att varannan svarar ‘staten” (50%). Det dr nédgot fler dn de som svarar
"foretag” eller “privatpersoner’ men det faller inom felmarginalen och kan inte
sakerstallas statistiskt.

VILKA AKTORER TROR DU HAR STORST MOJLIGHETER ATT PAVERKA UTVECKLINGEN MOT ETT
HALLBARARE SAMHALLE?

Samtliga respondenter

Staten 50%

46%

Foéretagen

Privatpersoner/konsumenter 45%
Internationella organisationer

(ex. FN/EU) 36%

18%

Kommunerna

Tveksam, vet ej

Annan, vilken? l 2%



P& fragan om vem man har
stérst fortroende fér nar det galler
utvecklingen mot ett héllbarare

sthdﬂe svarar cle ﬂesfq

"privatpersoner/konsumenter’ (36%). egen férmaga, eller att man har ett
Har hamnar staten pa tredjeplats lagt fortroende fér staten. Relativt
(23%). Det kan antingen bero pa att manga vet inte (18%).

man har ett hégf fortroende for sin

VILKA AKTORER HAR DU STORST FORTROENDE FOR NAR DET GALLER UTVECKLINGEN MOT ETT

HALLBARARE SAMHALLE

Samtliga respondenter

Privatpersoner/konsumenter

Internationella organisationer
(ex. FN/EU)

Staten

Foéretagen

Kommunerna

Tveksam, vet ej

Annan, vilken?

36%

28%

23%

19%

12%

3%



SYNEN PA ANSVAR FOR HALLBARHET | SAMHALLET

De yngre respondenterna tror i betydligt lagre utstrackning dan de aldre att

staten har bast méjligheter att paverka utvecklingen mot ett hallbart samhalle.

VILKA AKTORER TROR DU HAR STORST MOJLIGHETER ATT PAVERKA UTVECKLINGEN MOT ETT
HALLBARARE SAMHALLE

De respondenter som svarat ”staten”

o,
57% 55%
45%
) .
16-29 &r 30-39 &r 50-64 ar 65-70 ar



VEM ARBETAR BAST MED
HALLBARHET | SVERIGE?

Vi fragade vilket specifikt foretag,
organisation  eller myndighet i
Sverige som man tycker ar bast pa
hallbarhetsarbete.  Respondenterna

fick svara fritt.

Av resultatet, sammanfattat
i ordmolnet ser vi att
Na’fursky(ﬂ&sféreningen namns flest
gdnger. Andra aktérer som ndmns

&terkommande &r Naturvardsverket,

Telgettenergi

sysav Riksdagen

Skatteverket

Naturva

IKEA, Greenpeace och Vattenfall
Det ar dock viktigt att namna att
hela 78% svarade "Tveksam, wvet
ej", vilket innebdr att man far tolka
resultatet férsik{'igt. Att en sa stor
andel svarade "Tveksam, vet ef kan
antingen bero pé& att man helt enkelt
inte vet, att man tycker att det ar for
svart att svara pa eller att man har
svart att jamféra héllbarhetsarbete

mellan olika samhallssektorer.

Pantamera KRAV

Greenpeace

Lagradet
° o)

Salta Kvarn

29

P& frégan om vilket
specifikt féretag,
organisation eller
myndighet i Sverige som
man tycker &r bdst p&
hé&llbarhetsarbete nédmns

Naturskyddsféreningen

flest ganger.

rdsverket

Naturskyddsforeningen

SSAB

Myrorna

Sverigesttriksdag

Kristianstads Renhallnings AB

Godel Eon

Novare Peritos
Stena

alla tillsammans

SAS

Lidl LRF

allmdnna kommunikationsféretag

Ragnsells Systembolaget

Vi stallde ocks& en fslidfraga om
varfér man anser att just detta fére’rqg,
organisation eller myndighet &r bast
pd hallbarhet. Bland svaren finns de
som uppskattar att hallbarhetsarbetet

kommuniceras tydligt (exempelvis

Naturskyddsféreningen eller Max
Hamburgare), vissa féredrar nér
arbetet med hé&llbarhet &r en tydlig
del av karnverksamheten (exempelvis
Naturvérdsverket eller Greenpeace),

andra  uppskattar  féretag  som

Willys

Vésterasttstad

arbetar innovativt med hallbarhet
(exempelvis Tesla eller Oatly) och
vissa féredrar hallbarhetsarbete som
ar metodiskt och dar man ansvarar

for alla steg i hallbarhetsprocessen
(exempelvis H&M och IKEA).



HUR FORETAGS

HALLBARHETSARBETE PAVERKAR
VAL AV PRODUKTER OCH TJANSTER

Vi paverkas alla av foretags
hallbarhetsarbete i var vardag pa
olika satt. Det kan handla om att vi
maste ha en egen pdse med oss nar
vi handlar eller att vi far betala mer
eller mindre i skatt beroende pa vilken
typ av bil vi kér. Men hur ser det ut
i de val vi sjalva gor? Hur pdverqu
foretags  hallbarhetsarbete  véra

egna konsumtionsval?

Majoriteten av svenskarna svarar att
foretags héallbarhetsarbete paverkar
dem i ganska eller mycket stor
utstrackning (58%). Kvinnor svarar
i stérre utstrackning att de paverkas
av det (65%) éan maén (52%). Den
malgrupp som i stérst utstrackning
svarar att det paverkar dem ar

kvinnor mellan 65 till 70 ar (77%).
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Majoriteten

av svenskarna

svarar att féretags
hé&llbarhetsarbete
pé&verkar dem i ganska

eller mycket stor

utstracknin g

I VILKEN UTSTRACKNING PAVERKAR FORETAGS HALLBARHETSARBETE DITT VAL AV PRODUKTER

OCH TJANSTER?

Samtliga respondenter

46%

12%

Ganska stor
utstréackning

Mycket stor
utstréackning

Ganska liten Tveksam, vet ej

utstrackning

Mycket liten
utstrackning/inte alls

18
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SYNEN PA HALLBARHET | VALET

AV ARBETSPLATS

Vi kon allts& se hur féretags
hallbarhetsarbete 1 hég  grad
paverkar  véara  konsumtionsval.
Vi ville ocks& ta reda p& hur det
paverkar vart val av arbetsplats.
Vi kan se att hallbarhetsarbete inte
i lika stor utstrackning paverkar
valet av arbetsplats, men varannan

respondent ’fycker anda att det ar

ganska eller mycket viktigt (49%).
Det ar nagot viktigare fér kvinnor
(53%) an for man (46%). Vi kan
ocksé se att de aldsta respondenterna
inte ser det som lika viktigt som de
yngre vilket kan bero p& att de inte
i samma utstrackning soker efter

nya arbetsplatser.

A 4

Varannan respondent
tycker att féretags
héllbarhetsarbete dr
ganska eller myckef
viktigt i valet av

arbetsplats.

HUR VIKTIGT AR FORETAGS HALLBARHETSARBETE FOR DIG | VALET AV ARBETSPLATS?

Samtliga respondenter

21%

8%

Inte alls viktigt

Inte sarskilt viktigt

37%

12%

Ganska viktigt Mycket viktigt

6%

Tveksam, vet ej

16%

Jag arbetar inte

21
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HUR MAN TAR REDA PA OMETT
FORETAG AR HALLBART

S&, vi kan konstatera att hallbarhet
ar Vikﬁgt for de flesta svenskar och
att det i stor utstrdckning p&verqu
saval konsumtionsval som valet av
arbetsplats, men hur gér man for att
veta om ett féretag, organisation eller
myndighet ar hallbart? Vi inledde
med att frdga om man tycker att det

ar latt eller svart att ta reda pé.

Hela 77% tycker att det ar svart att

veta om ett foretag arbetar hallbart.

Det 4ar anmérkningsvart manga
och férklarar varfor sa f& svarade
pdé den fidigare Sppna frégctn om
vilket féretqg, organisation eller
myndighet som man anser arbetar
bast med hallbarhet. Att s& manga
tycker att det dar svart kan bero
p& att man inte vet hur man ska
mata  hallbarhet, men h'ohgtvis
framst for att det inte finns négon
tiﬂrdckhgt bra branschéverskridande

hallbarhetsstandard fér konsumenter.
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Hela 77 % fycker att det

ar svart att veta om ett

férefag arbetar hallbart.

HUR LATT ELLER SVART TYCKER DU ATT DET AR ATT VETA OM ETT FORETAG ARBETAR PA ETT

HALLBART SATT?

Samtliga respondenter

Mycket svart

Ganska svart

15%

1%

Ganska latt

Mycket latt

Tveksam, vet ej



Hur gér man da foér att ta reda pa
om ett féretag arbetar p& ett hallbart
satt eller inte? De flesta svarar att de
googlar for att forscka hitta nagon
som skrivit om det (41%). Drygt

var femte svarar att de ssker efter

certifieringar kopplade till hallbarhet
(26%). Hela 28% svarar att de aldrig
tar reda pa det.

95% av svenskarna tycker alltsa att

hallbarhet ar viktigt men 77% tycker

att det ar svért att veta om ett féretag
arbetar hallbart. Har finns ett tydligt
utrymme fér battre kommunikation

kring hallbarhet fran fére{'agens sida.

HUR TAR DU REDA PA OM ETT FORETAG ARBETAR PA ETT HALLBART SATT ELLER INTE?

Samtliga respondenter

Jag Googlar for att forsodka hitta
nagon som skrivit om det

Jag tar aldrig reda péa det

Jag soker efter certifieringar
kopplade till hallbarhet

Jag anvéander sociala medier

Jag anvéander jamforelsesidor

Jag fragar familj och vanner

Jag kontaktar féretaget och
fradgar dem

Tveksam, vet ej

Annat satt, vilket?

16%

14%

12%

1%

3%

41%

28%

26%
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HUR MAN TAR REDA PA OM ETT FORETAG AR HALLBART

Vi fragade ocksd de 26% som svarade att de ssker efter certifieringar kopplade
till hallbarhet, vilka certifieringar man dé séker efter. De vanligaste svaren ar

Krav, Svanen, ISO och Fairtrade, varav majoriteten har ett miljofokus.

I6ner

Eko Textil

Sverstatliga organisationer

Naturskyddsféreningen

u
Kkranmarkt Fairtraide
Hemsidor EMAS
Transporter

mjolk fran Sverige

mijocertifiering

manskliga rattigheter

AR DET VIKTIGT FOR DIG

MED EN OBEROENDE
CERTIFIERING FOR FORETAGS
HALLBARHETSARBETE?

Samtliga respondenter

27% 21%
Tveksam, Nej
vet ej

53%
Ja

24

hallbar utveckling kott fran Sverige
Svanenmaérkning

S

etiskt

kemikalier vid tillverkning

Astma och Allergl Fdrbundet

returbaderat Krévsttmer
Svensk miljobas
E ko I o g I s kt Nyckelhdlsmérkt  cpe
foretagen
om mlljoavbete
Transportttredovisningar

Svenskt sigill

Textllcemflenngar

djurskydd

Det finns idag olika typer av
standarder, cer’fifieringclr och
ramverk fér att mata och rapportera
hallbarhetiolika aspekter, till exempel
Global Reporting  Initiative (GRI),
Global Compact, Krav, Fair Trade,
ISO mfl. Eftersom hé&llbarhetsarbete
skilier s&  mycket bercende p&
bransch, geografi och storlek &r det
svart att anvanda en gemensam,
universell hallbarhetsstandard som
kan appliceras p& alla  foretag,
myndigheter och  organisationer.
Majoriteten  av  respondenterna
tycker dock att det ar viktigt med
en oberoende certifiering fér foretags

hallbarhetsarbete (53%).

hallbart fiske

férhallande fér anstillda

vane

markningar
PEFC Hcs
Bra Miljoéval
skriven produktinformation
ASC

ndrproducerat
CRS Hallbarhets
ideella organisationer

Socialtthallbarhet

Free miis ..
fossilfritt Sverige jzmstilldhet
Ecocert OliKA  kiimatfragan mest bluff

Matvaror

GOTS Ekologisk

Ursprungsmaérkning
Fdrpackningsatervinning

FSC

e hallbart trd

%9

Majoriteten av
respondenterna tycker
att det dr viktigt

med en oberoende

certifiering fér féretags

hé&llbarhetsarbete.



25



26

SYNEN PA DE GLOBALA
HALLBARHETSMALEN

Hittills har vi framst talat om
hallbarhet ur ett nationellt och lokalt
perspekﬁv, men det finns ocksa
globala mal fsr hallbarhet som ar

mer omfattande och ambitissa.

Agenda 2030 med 17 globala mal for
hallbar ufveck]ing syffqr till att utrota
quﬁgdom och hunger, férverkhgq
de mdnskhgo rdHigheJterna for alla,

uppnd jamstalldhet och egenmalkt

for alla kvinnor och flickor samt
sakerstalla ett Varakﬁgf sky&d for
plqnefen och dess naturresurser

(Regeringen.se).

Vi ville ta reda pé& vilka av de
globala maélen som man upplever
att  foretag, organisationer och
myndigheter framst fokuserar p&

i sitt hallbarhetsarbete, men ocksa

vilka som ar Vikfigasf for en sjalv.

Att bekampa klimatférandringarna
ar det hallbarhetsmal som  flest
tror att fbrefqg/ organisationer och
myndigheter framst  fokuserar jelel
(34%). P& andra plats kommer
jamstalldhet.  F&a  tror  att  de
fokuserar p& hunger (5%) och
fattigdomsfragor (6%).



VILKA AV FN:S GLOBALA HALLBARHETSMAL TROR DU ATT SVENSKA FORETAG, ORGANISATIONER OCH
MYNDIGHETER FRAMST ARBETAR MED? MAX TRE SVAR.

Samtliga respondenter

34%

Bekédmpa klimatférandringarna

Jamstalldhet 27%

Anstandiga arbetsvillkor och
ekonomisk tillvaxt

23%

Hallbar konsumtion och produktion

Rent vatten och sanitet

Hallbar industri, innovationer
och infrastruktur

Tveksam, vet ej

Minska ojamlikhet

Hallbar energi for alla

Halsa och vélbefinnande

God utbildning for alla

Hallbara stadder och samhéllen

Ekosystem och biologisk mangfald

Hav och marina resurser

Ingen fattigdom

18%

18%

18%

16%

14%

14%

1%

mI
N

8%

8%

X

\III

o0
X

Fredliga och inkluderande samhéllen - 5%
Ingen hunger - 5%
Genomférande och
e
globalt partnerskap
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SYNEN PA DE GLOBALA HALLBARHETSMALEN

Nar vi jamfsér de hallbarhetsmal som
man tror att féretag, organisationer
och myndigheter framst fokuserar
pa med vilka som ar viktigast for
en sjdlv kan vi se vissa skillnader.
46% tycker att det ar viktigast att

bekdmpq klimqfférdndringarna

vilket kan jamféras med 34% som
tror att féretag, organisationer och
myndigheter framst arbetar med
et. Jamstalldhet daremot ar ett

hallbarhetsmal som endast 12% av

Q.

respono{enterna prioriterar, men som

27% tror att féretag, organisationer

och myndigheter fokuserar pd. Rent
vatten och sanitet dr det hela 28%
av respondenterna som prioriterar
vilket kan jamféras med 18% som
tror att féretag, organisationer och

mynoligheter fokuserar jele det.

VILKA AV FN:S GLOBALA HALLBARHETSMAL:

Max tre svar, samtliga respondenter

B Ar viktigast for dig?

Bekdmpa klimatférandringarna

Jamstalldhet

Anstandiga arbetsvillkor och
ekonomisk tillvaxt

Hallbar konsumtion och produktion

Rent vatten och sanitet

Hallbar industri, innovationer
och infrastruktur

Tveksam, vet ej

Minska ojamlikhet

Hallbar energi for alla

Halsa och valbefinnande

God utbildning fér alla

Hallbara stader och samhaéllen
Ekosystem och biologisk mangfald
Hav och marina resurser

Ingen fattigdom

Fredliga och inkluderande samhallen

Ingen hunger

Genomférande och
globalt partnerskap

28

12%

|

19%
8%

18%

!

18%

-7%

16%

9%
14%

10%

14%

13%
1%

1%

[

9%

16%

!
X
o] o]

X

%
19%

N
X

13%

[
X

15%

\

14%

1

1%

-

4%

. Tror du att svenska foretag, organisationer och myndigheter framst arbetar med?

46%
34%

27%

28%



Fér kvinnor ar jamstalldhet Vik’[igare
an fér man och skillnaderna ar
stora, specieﬂf bland de yngre
respondenterna.  Bland  kvinnor
mellan 16 och 29 &r tycker hela 28%
att jamstalldhet @r det viktigaste

%

samma d]dersgrupp.

hallbarhetsmalet, det kan jdmféras
med motsvarande 7% bland mannen

i samma dlolersgrupp.

De @ldsta respondenterna prioriterar

i stérre utstrackning sanitet och rent

Bland kvinnor mellan 16 och 29 ar fycker hela 28%
att jamstalldhet dr det viktigaste h&llbarhetsmdlet, det

kan jdmf('jras med motsvarande 7% bland mdnnen i

vatten (39%) an de yngsta (22%).
Att bekdmpq khmqfférdn&nngqrnq
ar be%ydhgt Viktigclre fér kvinnor
mellan 50 och 64 ar (56%) &n fér

man i samma &ldersgrupp (36%).

29



SYNEN PA SIN EGEN
LIVSSTILUR ETT
HALLBARHETSPERSPEKTIV

Hittills har vi framst tittat p& hur
man ser pd héallbarhet inom féretag,
organisationer och myndigheter, men
man kan ocksa leva hallbart som
individ genom att exempelvis tanka

pél hur man reser eHer konsumerar.

De flesta svenskar anser att de lever
hallbart idag. Drygt sex av tio svarar
att de gor det i ganska- eller mycket
stor utstrdckning (62%). De som i stérst
utstrackning svarar att de gér det ar
kvinnor mellan 65 och 70 ar (76%).

De som pé& motsatt hall svarar att de
i minst utstrackning lever hallbart ar
man mellan 30 och 49 ar (44%). Har
finns inga storre geogrqfiska skiﬂnqder,
inte heller mellan storstaclsregionerna

och évriga landet.

%9

De flesta svenskar

anser att de lever

hé&llbart idag:

1 VILKEN UTSTRACKNING ANSER DU ATT DU LEVER OCH AGERAR HALLBART IDAG?

Samtliga respondenter

57%

5% 4%
I

Ganska stor
utstrackning

Ganska liten
utstrackning

Mycket liten
utstrackning/inte alls

Mycket stor
utstrackning

Tveksam, vet ej

30
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SYNEN PA SIN EGEN LIVSSTIL UR ETT HALLBARHETSPERSPEKTIV

P& fragan om i vilken utstrackning
man anser att svenskarna generellt
lever och agerar hallbart idag
skiljer sig svaren markant. Ungefdr
lika stor andel som sager sig leva
ett hallbart liv (62%) anser att

svenskarna i ganska liten eller ingen

utstrackning lever héllbart (60%).
Det verkar alltsd som att manga
uppskattar sin egen livsstil som mer
hallbar én andras. Det ar vanligt i
denna typ av understkningar att
respondenter Sverskattar sin egen

goda férmaga.

99

Manga uppskattar sin

egen livsstil som mer

hallbar én andras.

1 VILKEN UTSTRACKNING ANSER DU ATT SVENSKARNA GENERELLT LEVER OCH AGERAR HALLBART IDAG?

Samtliga respondenter

52%

34%

8%
3%
—— N
Mycket liten Ganska liten Ganska stor Mycket stor Tveksam, vet ej

utstréackning/inte alls utstrackning utstrackning utstrackning
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SKULLE DU VILJA LEVA MER
HALLBART AN VAD DU GOR IDAG?

Samtliga respondenter

10% 77%
Tveksam, Ja
vet ej

Nej

De flesta svenskar skulle Vﬂja leva
mer héllbart an vad de gér idag, 77%
svarar det. Kvinnor vill det i stérre
utstrackning (82%) &an man (72%).
Aldersmdssig{ svarar yngre i stérre
ufs’frdckning att de skulle wvilja det
an aldre. Stockholmarna ar de som

i storst utstrackning skulle vilja leva

mer hallbart (81%).

4

De flesta svenskar
skulle Vi]ja leva mer

hallbart an vad de
gor idag.
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DE STORSTA HINDREN FOR ATT

LEVA MER HALLBART

Med resultatet att majoriteten skulle
vilia leva mer hé&llbart kommer en
intressant fél]’dfréga, vad hindrar en

fran att leva mer hallbart iclotg?

Var tredje svarar “‘pengar’ (32%). Det

kan handla om att man upplever

hallbara alternativ som  ekologisk
mat, elbilar, eleykel etc. som dyrare
och att den hallbara livsstil som man
skulle vilja leva blir otiﬂgdnghg.
Det nast wvanligaste svaret ar
kunskap”. Relativt mdanga vet helt

enkelt inte hur de skulle kunna leva

mer héllbart i sin vardag (27%).
[ Sydsverige svarar fyra av tio att
kunskqp (39%) ar det stérsta hindret,
vilket ar dubbelt sa stor andel som i

Goteborg (19%).

VILKET AR DET STORSTA HINDRET FOR DIG ATT LEVA MER HALLBART IDAG?

Samtliga respondenter

Pengar

Kunskap

Tid

Motivation

Annat, vad?

Tveksam, vet ej

13%

10%

4%

14%

32%

27%
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DE STORSTA HINDREN FOR ATT LEVA MER HALLBART

36

De yngsta respondenterna ser pengar
som det framsta hindret i dubbelt sa&
hog utstrackning (44%) som de aldsta
(22%). Nar det daremot kommer till
kunskap som framsta hinder svarar

de aldsta respondenterna det i tre

ganger s& hég utstrackning (45%)
som de yngsta (15%). Fér de som
tidnar mest ses tiden som det framsta
hindret (26%) medan pengar 4ar
det stérsta hindret fér de som tjanar
minst (32%).

Under svarsalternativet "Annat vad”
finns en del som menar att det ar ett

samhalleligt problem.

VILKET AR DET STORSTA HINDRET FOR DIG ATT LEVA MER HALLBART IDAG?

Samtliga respondenter

. Pengar Kunskap

44%

16-29 ar

TROR DU ATT
HOGINKOMSTTAGARE ELLER
LAGINKOMSTTAGARE LEVER
MEST HALLBART?

Samtliga respondenter

23% 19%
De lever lika Tveksam,
hallbart vet ej

26%

Hoéginkomsttagare Laginkomsttagare

31%

28%

30-49 ar

Det talas ibland om hallbar livsstil
som en klassfraga, dar de som har
mycket pengar har lattare att leva
hallbart. Samtidigt kan man se det
som att de som har mer pengar
ocksd konsumerar mer, och inte
alltid hallbart. Vi frdgade om man
tror att hoginkomsttagare eller
laginkomsttagare lever mest hallbart.
Var tredje svarar l&ginkomsttagare
(32%) och wvar fiagrde svarar

hsginkomsttagare (26%).

En intressant iokttagelse ar att
de respondenter som uppger att
de har en ]dg personhg inkomst
(15 000 kr/ménad) i mer an
dubbelt s& stor utstrackning tycker

att léginkomsttagare lever mest

50-64 ar

22%

65-70 ar

hallbart (37%), én som de som tiénar
mest (6ver 50 000 kr/manad)
(17%). Motsatt relation gdller synen
pa hoginkomsttagare. 36% av de
responden’fer som tjdnar mest {'ycker
att héginkomsttagare lever mest
hallbart, jamfért med motsvarade
23% av de som tjdnar minst som
tycker det. Man anser helt enkelt att
personer i den egna inkomstgruppen
lever mest hallbart. Det gar i linje
med tidigare resultat som visar hur
man ser sin egen livsstil som mer

hallbar an ovriga svenskars.



HALLBARA VAL | VARDAGEN

%

Ungefdr varannan
1’esponclemL fycker att
det finns fiﬂrdcl{]igf

med alternativ i sin

Vardag fér att kunna

leva hallbart.

Ungefdr varannan respondenf kvinnor mellan 16 och 29 ar (64%).
tycker att det finns tillrackligt De som i stérst utstrackning tycker
med alternativ i sin vardag fér att att det saknas hallbara alternativ i
kunna leva hallbart (49%). De som vardqgen &r kvinnor mellan 50 och

i stérst utstrackning tycker det ar 64 ar (45%).

I VILKEN UTSTRACKNING TYCKER DU SOM KONSUMENT ATT DET FINNS TILLRACKLIGT MED ALTERNATIV | DIN
VARDAG FOR ATT KUNNA LEVA HALLBART?

Samtliga respondenter

45%

36%

12%
3% 4%
I I
Mycket liten Ganska liten Ganska stor Mycket stor Tveksam, vet ej

utstrackning/inte alls utstrackning utstrackning utstrackning
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Den vardagssituation dar flest tycker
att det saknas h&llbara alternativ ar
i samband med resande, varannan
svarar det (49%). Det ar endast 11%
som tycker att det finns héllbara
alternativ. for  samtliga av  de
foreslagna vardagssituationerna.

Det syns inga anmdrkningsvdrdq

demografiska skillnader i resultatet.
De yngsta respondenterna saknar
hallbara
alternativ i resandet (55%) &n de
aldsta (43%) medan de aldsta i

stérre utstrackning saknar hallbara

i storre  utstrackning

alternativ fér ekonomi och sparande

(24%) an de yngsta (15%).

HALLBARA VAL | VARDAGEN

2

Den vardagssituation
dar flest tycker att
det saknas hallbara
alternativ &r i

SCtl’l’l]OOlDd med resande.

I VILKA VARDAGSSITUATIONER TYCKER DU ATT DET FRAMST SAKNAS HALLBARA ALTERNATIV?

Samtliga respondenter

Resande

Matkonsumtion

Miljdpaverkan kopplad till min bostad

Ekonomiskt
(hur mina sparpengar placeras)

Jag tycker det finns hallbara alternativ
for samtliga vardagssituationer

Tveksam, vet ej

Annat, vad?

17%

M%

3%

25%

29%

49%
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HALLBARA VAL | VARDAGEN

40

De flesta tror att de inom det ndrmste aret kommer att géra atgarder fér att leva
mer héllbart éan vad de gér idag (55%). 35% tror inte det och var tionde vet
inte (10%). I Sydsverige svarar hela 68% att de kommer att gora &tgarder for

att leva mer hallbart.

KOMMER DU INOM DE NARMASTE TOLV MANADERNA ATT GORA NAGRA ATGARDER FOR ATT LEVA MER
HALLBART, AN VAD DU GOR IDAG?

Samtliga respondenter

46%

32%

9% 10%
1 -
|
Ja, definitivt Ja, troligtvis Nej, troligtvis inte Nej, definitivt inte Tveksam, vet ej

Av de 55% som svarat att de troligtvis, eller definitivt kommer att géra

nagonting svarar de flesta att de kommer att handla mer hallbar mat (64%).

VAD TROR DU ATT DU KOMMER GORA FOR ATT LEVA MER HALLBART INOM DE NARMASTE TOLV MANADERNA?

De respondenter som svarat att de kommer att géra hallbara argérder (totalt 554 personer)

Minska miljdpaverkan fran
min bostad

Hallbara investeringar (som t.ex.
placering av sparkapital i hallbara fonder)

Annat, vad? - 8%

Tveksam, vet ej . 3%

12%



SYNEN PA KLIMATUTVECKLINGEN

Fragan om klimatutvecklingen ar
var tds t’)desfrdgq, s& hur ké&nner
svenskarna  infér  det?  Kéanner
man sig trygg, orolig, obrydd
eller engagerad?

Resultatet visar att drygt halften
av  svenskarna ar oroligq for
klimatutvecklingen (52%), samtidigt
ar det endast 9% som kdanner skuld
infér det. Kvinnor ar betydligt mer
oroliga for klimqfufveckhngen (63%)

adn vad mén ar (44%).

Var femte kanner sig hoppfuﬂ (Q.l%).
Nastan  lika ménga kanner sig
uppgivna (18%). De aldsta kanner sig
mer hoppfulla (27%) @n de yngsta
(19%). De yngsta kanner sig mer
uppgivna (22%) an de aldsta (12%).

Boende i Géteborgsomrédet ar det
som i storst utstrdckning kdnner sig
uppgivna (26%). Boende i Norrland
kanner sig mer oroliga (61%) an de i

Sydsverige (48%).

%9

Drygt hélften av
svenskarna dr oro]iga

for klimatutvecklingen.

KANNER DU INFOR KLIMATUTVECKLINGEN?

Samtliga respondenter

53%

21%
18%
12%
9%
Orolig Hoppfull Uppgiven Engagerad Skuld

] =
I .

Obrydd Trygg
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Klimataktivisten Greta Thunberg
menar att klimatutvecklingen méste
ses som ett akut problem och att vi
bor handla darefter. Vi ville ta reda
pd hur stor andel av svenskarnas som

ser det sd.

Tre av fyra ser klimatutvecklingen
som ett akut problem idag (75%).
Det &r framfsrallt de yngsta
respondenterna som goér det (82%)

och i synnerhet kvinnor mellan 16

2

och 30 &r (90%). De som i minst
utstrackning ser det som akut &r méan

mellan 50 till 64 ar (60%).

Det finns en intressant skillnad i
resultatet beroende p& hur mycket
man tanar. De respondenter med
lagst inkomst ser i betydligt stérre
utstrackning klimatutvecklingen som
ckut (83%) an de med hogst
inkomst (64%).

Tre av fyra ser klimatutvecklingen

som ett akut problem idag.

SYNEN PA KLIMATUTVECKLINGEN

SER DU PA KLIMATUTVECKLINGEN
SOM ETT AKUT PROBLEM IDAG?

Samtliga respondenter

Nej Tveksam,
vet ej

77%
Ja

SER DU PA KLIMATUTVECKLINGEN SOM ETT AKUT PROBLEM IDAG?

Samtliga respondenter

. Ja Nej

83%

mindre &n 15 001-
15 000 kr 25 000 kr
/manad /manad

[+)

30 000 kr

78%

25 001- 30 001- 35 001-
35 000 kr 40 000 kr
/manad /manad /manad

67%
I 64%
40 001- mer an
50 000 kr 50 000 kr
/manad /manad
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SYNEN PA KLIMATUTVECKLINGEN

Vi stallde ocksd en folidfraga till
de 18% som svarade att de inte ser
klimatutvecklingen som akut om
vad som skulle f& dem att gora det.
Det vanligaste svaret &r ndr man

upplever inskrdnkningqr i sin livsstil,

exempelvis hur man reser eller ater
(29%). Var figrde av de som inte
ser klimatfrdgan som akut ar sakra
pa att de inte kommer att géra det
framésver heller (25%). Under "Annat,

vad’ ar det manga som pekar p&

brytpunkten nar klimatutvecklingen
far konsekvenser fér ens eget liv
eller som nagon uHrkaer det "om

konsekvenserna blir véarre”.

VAD TROR DU SKULLE FA DIG ATT SE MER AKUT PA KLIMATUTVECKLINGEN?

De respondenter som svarat att de inte ser klimatutvecklingen som ett akut problem (totalt 181 personer)

Nar jag upplever inskrankningar i min
livsstil (tex hur jag reser eller ater)

Jag kommer aldrig att se akut
pa klimatfragan

Nar jag upplever att politiker ser
fraégan som akut

Nar det blir skamfullt att inte
leva hallbart

Annat, vad?

Tveksam, vet ej

8%

1%

29%

25%

18%



SUMMERING AV RESULTAT

oy

NASTAN ALLA SVENSKAR TYCKER ATT HALLBARHET AR VIKTIGT
Nastan alla ser hallbarhet som wviktigt (95%). 66% ser det i mycket stor

utstrdckning som Vikfigt Det finns inga markbara skillnader néar det kommer
till alder, déremot tycker kvinnor i hégre utstrdckmng (75%) én man (57%) att
det ar Vikﬁgt De som i stérst utstrdckning ser hallbarhet som vﬂdigt ar kvinnor
mellan 16 och 29 ar.

STATEN SES SOM FRAMST ANSVARIG FOR HALLBAR
SAMHALLSUTVECKLING

Flest tycker att staten har det framsta ansvaret f6r utvecklingen mot

ett hallbarare samhalle (66%). De aldsta responden’rerna svarar i stérre
utstrdckning (67%) én de yngsta (53%) att ansvaret framst hgger pa
privatpersoner. De yngsta ser déremot i stérre utstrdckning (73%) &n de aldsta

(64%) att ansvaret fréamst hgger pd staten.

STAT, FORETAG OCH PRIVATPERSONER ANSES HAR UNGEFAR LIKA
STORA MOJLIGHETER ATT PAVERKA UTVECKLINGEN MOT ETT
HALLBART SAMHALLE

Nar det kommer till vem man tror har stérst méjlighet att paverka samhallet
ser vi att varannan svarar ‘staten” (50%). Det dr ndgot fler an de som svarar
”férefctg" eller "privatpersoner’ men det faller inom felmctrginqlen och kan inte
sakerstallas statistiskt. De yngre respondenternq tror i betydhgf ldgre utstrdcknmg

an de aldre att staten har bast méjhgheter att péverka ufveckhngen mot ett

hallbart samhalle.
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SUMMERING AV RESULTAT
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STORRE FORTROENDE FOR PRIVATPERSONER AN FOR FORETAG NAR
DET KOMMER TILL HALLBAR UTVECKLING

P& frdgan om vem man har stérst fortroende f6r nar det galler utvecklingen mot
ett hallbarare samhalle ser svarar de flesta “privatpersoner/konsumenter” (36%).
Har hamnar staten pd tredjeplats (23%). Det kan antingen bero p& att man har
ett hogt fortroende fér sin egen formaga, eller att man har ett lagt fértroende
for staten. Néar det kommer till fortroendefrdgan kommer internationella
organisationer som FN och EU pé& andra plats (28%) och fsretagen pa fiarde
plats (19%).

FORETAGS HALLBARHETSARBETE PAVERKAR SVENSKARNAS
KONSUMTIONSVAL

Majoriteten av svenskarna svarar att féretags hallbarhetsarbete paverkar
dem i ganska- eller mycket stor utstrackning (58%). Kvinnor svarar i storre
ufs’frdckning att de pdverkas av det (65%) dn man (52%). Den m&lgrupp som
i storst utstrdckmng svarar att det pdverkar dem ar kvinnor mellan 65 till

70 &r (77%).

DE FLESTA TYCKER ATT DET AR SVART ATT VETA OM ETT FORETAG

AR HALLBART

Hela 77% fycker att det ar svart att veta om ett féretctg arbetar hallbart. Det
ar anmdrkningsvdrf mdénga och férklarar varfér s& f& svarade jole! den fiohgotre

éppna frégan om vilket foretag, organisation eller myndighet som man anser

arbetar bast med hallbarhet.

MER AN VARANNAN SVENSK TYCKER ATT DET AR VIKTIGT MED EN
OBEROENDE HALLBARHETSCERTIFIERING

Eftersom hé&llbarhetsarbete skiljer s& mycket beroende p& bransch, geografi och
storlek &r det svart att anvénda en gemensam, universell hallbarhetsstandard
som kan appliceras pa alla féretag, myndigheter och organisationer. Majoriteten

av respondenterna tycker dock att det ar viktigt med en oberoende certifiering

for foretags hallbarhetsarbete (53%).



MANGA SER SIG SOM MER HALLBARA AN ANDRA

De flesta svenskar anser att de lever hallbart idag. Drygt sex av tio svarar
att de gor det i gansko- eller mycket stor utstrdckning (62%). De som i stérst
utstrackning svarar att de gor det ar kvinnor mellan 65 och 70 &r (76%). De som
p& motsatt hall svarar att de i minst utstrackning lever hallbart ar man mellan
30 och 49 ar (44%). Ungefar lika stor andel som sager sig leva ett hallbart liv
(62%) anser att svenskarna i ganska liten eller ingen utstrackning lever h&llbart
(60%) Det verkar alltsd som att de flesta uppskattar sin egen livsstil som mer

hallbar an andras.

DE FLESTA VILL LEVA MER HALLBART

De flesta svenskar skulle vilja leva mer hallbart an vad de gor idqg, 77% svarar
det. Kvinnor vill det i storre utstrackning (82%) én man (72%). Pengar ses som
det stérsta hindret att leva mer hallbart, var tredje svarar det (32%). Det kan
handla om att man upplever hallbara alternativ som ekologisk mat, elbilar,
eleykel etc. som dyrare och att den hallbara livsstil som man skulle vilja leva
blir otillgénglig. De yngsta respondenterna svarar pengar i dubbelt sa hog
utstrackning (44%) som de aldsta (22%).

TRE AV FYRA SER KLIMATUTVECKLINGEN SOM ETT AKUT PROBLEM

75% av svenskarna ser klimatutvecklingen som ett akut problem idag. Det ar
framforallt de yngsta responden’[erna som gor det (82%) och i synnerhe’[ kvinnor
mellan 16 och 30 &r (90%). De som i minst utstrackning ser det som akut ar man

mellan 50 till 64 &r (60%).
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AVSLUTANDE REFLEKTIONER

Nar vi gér en sammantagen anqus
av  undersskningsresultat kan i
se hur de flesta svenskar tycker att
hallbarhet ar viktigt och att man
skulle vilia leva mer héallbart én vad
man gor iclag. Nar responclen{'erna
i unclersékningen med egna ord far
beskriva vad man associerar med
begreppet hallbarhet, ar i stort satt
alla ord positivt laddade. Hallbarhet
uppfattas med andra ord av de flesta
svenskar som ndgonting positivt och
nédvandigt. Det ar viktigt att lyfta
fram i en tid av alarmistiska och ofta
dystopiska debatter kopplat till klimat

och rnﬂj(‘j.

De flesta ser staten som framst
ansvarig for u{veckhngen mot ett
mer hallbart samhalle. Varannan

tycker ocksa att staten har storst

méilighet att pé&verka den héllbara
utvecklingen. Samtidigt ar det f& som
har fértroende fér statens roll i den
hallbara samhallsutvecklingen (23%).
Denna diskrepans mellan synen pa
ansvar och fértroende kan pé sikt
riskera att erodera engagemanget
for hallbarhet jelel individnivéa. Fler
skulle kanske vilia se staten halla
mer fast i taktpinnen och férklara hur
man ser p& héllbar utveckling i det

svenska samhallet.

Eftersom  hallbarhet ar ettt  s&
omfattande begrepp blir det konkret
for de flesta forst nar det marks
av i var varclctg, ndr de kommer
till att exempelvis valia mellan en
rattvisemarkt vara i affdren eller om
man vill ha en plastpése i samband

med képet. Har har foretag och

%

Hallbarhet uppfattas
av de flesta svenskar
som ndgonting positivt
och nsédvéndigt. Det ér
Vil{figf att ]yffa fram i

en tid av alarmistiska

och ofta dysfopiska
debatter kopp]af till

klimat och miljs.

individer givetvis ett stort ansvar
men &ven staten i form av exempelvis
incitament som gréna skattelattnader
eller statlig "nudging’, dar staten
aktivt forssker p&verka individer att
ta beslut som ar gynnsamma bade for

individ och samhalle.

Om det sfaﬂiga fortroendet for hallbar
utveckling kommer att oka eller
minska aterstar att se. Klart ar i alla
fall att viljan och ambitionen bland
svenskarna att leva mer hallbart ar
hég. Frédgan ér hur det individuella
engagemanget for hallbarhet  tas
tillvara och vilken samhallsaktsr
som upplevs st& i frontlinjen f6r den

hallbara utvecklingen.

Vi pa Insight Intelligence fsljer frégan

med spanning.



SAMARBETET

INSIGHT INTELLIGENCE

Insigh’[ Infeﬂigence ar en Qnulys— och kommunika’[ionsbyrd. Vi hjdlper fére’rctg,

myndigheter och organisationer att definiera férdnclringctr och cﬁthtyder i sin

“ T omvdarld. Vi arbetar med att analysera, paketera och kommunicera dessa
’ insikter internt och/eller externt. Véart arbete innefattar allt fran kund- och
medlemsundersskningar till bredare attityd- och marknadsundersskningar.

Insight Intelligence ar ett systerféretag till pr-byran StrandbergHaage.

SEB

Pension & Férsdkring ar en division inom SEB - en ledande nordisk finansiell
koncern, grun&qd 1856. SEB har en stark ambition att bidra till hallbar
tillvaxt och att hjdlpa kunder och andra intressenter att na frclmgdng. Genom
finqnsierings- och invesferingsverksamhet stravar banken efter att underlatta
S| E| B overgangen till hallbara lésningar. Pension & Férsakring i SEB ansvarar fér att,
genom forsakrings- och trygghetslosningar, erbjuda kunderna trygghet under
livets olika skeenden. Utbudet omfattar ett komplett sortiment av produkter inom
trygghe’fsomr&def for privatpersoner och féretag. Exempel pa& enskilda produkter
ar tjanstepension, privat pensionsférsdkring, kopitolpension, kqpifqlférsdkring,

sjukfbrsdkring, vérolférsdkring samt rehabﬂiferingsﬂjrsdkringar.

SVENSK HANDEL

Svensk Handel ar en bransch- och Qrbefsgivarorgcmisaﬁon som driver handelns

%VEN K frétgor for parti-, detalj- och e-handeln. Vart uppdrqg ar att stdrka handelns
ANB:L konkurrenskraft och vara fokusomréden &r en vdlfungerqnde arbetsmarknad,
trygg och saker handel, hallbar handel samt konkurrensneutrala regelverk och

handelns digitalisering. Varje dag forbattrar vi villkoren for 10 OO0 handlare

i Sverige.
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SYDGRONT

Sder(’jnf ar Sveriges stérsta leverantér av svenskproducerq&e frukter och
gronsaker till dagligvaruhandeln och dgs gemensamt av ett 80-tal engagerade
sydsvenska odlare. Kvalitet och hallbarhet har sedan starten 1992 varit
ledstiarnor i organisationen och samtliga odlare &r certifierade enligt IP Sigill.

Fréan svenska odlare. Till dig.

HERTZ

Hertz dar Sveriges ledande hyrbilsféretag vilket ocksa medfér ett stort
ansvar. Vi har sedan en lang tid tillbaka arbetat fér att bidra till en hallbar
samhallsutveckling. Hertz ar det forsta hyrbilsforetaget som kan erbjuda Bra
Milisval-méarkta resor i Sverige. Vi finns p& éver 200 platser i Sverige, varav
dryg’[ 50 av dessa erbjuder automatiserade kiosker dér du kan hamta din
bil 06-24.
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111 36 Stockholm

info@insightintelligence se

Tel: +46 8 410 129 00
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