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Ingela Hemming, SEB:s foretagarekonom Mandag den 3 september 2007

SEB:s Foretagarpanel:
Smaforetagare starkt engagerade i klimatfragan

- en tredjedel uppfattar klimatdebatten som positiv for
verksamheten

SEB startade sommaren 2006 en foretagarpanel for att 6ka kunskapen om foretagares
villkor inom olika omraden. Panelen vander sig till foretradare for mindre och medelstora
foretag. Den senaste panelomgéangen, som genomfordes mellan 23 maj och 12 juni 2007,
behandlar bland annat hur sma- och medelstora foretag ser pa klimat- och miljofragor.
Totalt har ca 730 foretagare deltagit i undersékningen.

Nagra slutsatser:
Resultaten visar pa ett stort engagemang bland de svarande, och en generellt positiv
instéllning till den pagdende klimatdebatten.

e 73 procent av de tillfragade kdnner ganska eller mycket stort engagemang i
klimatfragan och 33 procent tror att klimatdebatten kommer att paverka
foretagsverksamheten positivt. Bland foretag med fler &n 50 anstéllda svarar hela
82 procent att de kdnner ganska eller mycket stort engagemang.

e 23 procent av foretagarna tror att deras produkter/tjanster kan bidra positivt till
klimatfragans 16sning, och 17 procent uppskattar att klimatdebatten kommer att
oka efterfragan pa deras produkter/tjanster.

e 30 procent av de tillfrdgade befarar hogre transportkostnader som ett resultat av
klimatdebatten och 13 procent tror att kostnaderna for vissa insatsvaror kommer
att oka.

e 24 procent av de tillfrdgade uppger att miljdarbetet i foretaget i forsta hand drivs pa
av nya lagar och regler; 19 procent uppger att det ar kunderna som paverkar
omfattningen pa miljdsatsningarna och 13 procent anger nya affirsmajligheter som
den viktigaste drivkraften.

e P4 fragan om kundernas efterfrdgan har forandrats som ett resultat av
klimatdebatten svarar 22 procent att de upplevt 6kade krav pa produkter/tjanster
med hénvisning till klimatdebatten.

e 46 procent av de tillfrigade har en miljopolicy, men bara 3 procent redovisar
regelbundet sina koldioxidutslapp. I foretag med tio anstédllda och uppat ar det
over 60 procent som har en utarbetad miljépolicy.

e Bara 7 procent uppger att klimatdebatten kommer tvinga dem att fasa ut vissa
tjdnster / produkter; siffran dr dock vésentligt storre i foretag med 6ver 50 anstéllda,
dér hela 63 procent av de tillfrdgade tror att vissa produkter/tjanster kommer att
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Ingela Hemming, SEB:s foretagarekonom, kommenterar resultaten:

— Det ar pafallande hur manga av de sma- och medelstora foretagen som ser klimatfragan
som en mojlighet. En tredjedel svarar att klimatdebatten totalt sett pdverkar dem positivt,
bara 6 procent uppger att det paverkar dem negativt.

— Nastan en femtedel ser en 6kad efterfragan pa sina varor och tjanster som ett resultat av
klimatdebatten, vilket ligger i linje med bilden av Sverige som ledande producent av
klimatframjande produkter. Har finns naturligtvis en stor potential som det géller att ta
vara pa.

Stort miljoengagemang hos smaforetagarna

Den senaste tiden har debatten kring klimatférdndringarna och den globala
uppvarmningen varit mycket intensiv. I medierna har fokus oftast varit pa hur de storre
foretagen agerar i fragor som ror miljon och klimatpaverkan. Déarfor har nu SEB:s
foretagarekonom Ingela Hemming fragat ca 730 sma- och medelstora foretagare' om deras
syn pa den pagdende klimatdebatten. Resultaten visar pa ett stort engagemang bland de
svarande, och en generellt positiv instédllning till 6kat fokus pa klimatfrdgan.

Ju storre foretagen blir i termer av antal anstéllda, desto storre dr engagemanget i
klimatfragan. Det &r visserligen ndgot fler bland enmansféretagarna som kénner stort
engagemang i klimatfragan, 21 procent jamfort med 19 procent bland féretagen med fler &n
50 anstéllda; men hela 63 procent av de sistnimnda uppger att de kdnner ett ganska stort
engagemang.

Graf 1: Hur stort engagemang kéinner du i klimatfragan? Uppdelat pd antal anstillda
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1Vi definierar mikroforetag som foretag med féarre dn 10 anstéllda; smaféretag som foretag med férre dn 50
anstdllda; samt medelstora foretag som foretag med farre &n 250 anstallda.
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Andelen av foretagarna som kanner mycket stort engagemang i klimatfragan &r storst
bland tillvéxtforetagare och nystartade foretagare, 22 respektive 21 procent.

Graf 2: Hur stort engagemang kéinner du i klimatfragan? Uppdelat pd foretagsfas
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Nystartade foretag och tillvaxtforetag ar mest positiva till
klimatdebatten

Det dr dven intressant att notera att bade nystartade foretag och tillvéxtforetag dr de som i
storst utstrackning uppger att klimatdebatten paverkar deras foretag pa ett positivt sitt.
Uppenbarligen har de hittat affarsidéer dar klimatfrdgan innebar méjligheter for det egna
foretaget.

Graf 3: Totalt sett, hur tror du att klimatdebatten pdverkar ditt foretag? Uppdelat pd
foretagsfas
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Andelen foretagare som tror att klimatdebatten paverkar foretaget positivt dr storre bland
de medelstora foretagen, 49 procent, jamfort med 31 procent bland enmansféretagarna. Nar
det géller branscher’ s ar det framfér allt féretagare inom “Ovrig marknad” som uppger
att klimatdebatten paverkar deras foretag positivt — 42 procent uppger detta. Eftersom bade
energifdretag och jordbruksverksamhet ryms inom 6vrig marknad &r det inte sa
forvanande att dessa foretagare ser framtida majligheter for sina foretags utveckling
kopplat till klimatdebatten.

Graf 4: Totalt sett, hur tror du att klimatdebatten pdverkar ditt foretag? Uppdelat pd

bransch
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Manga tror att de kan bidra till klimatfragans 16sning

Bland de tillfrdgade &r det totalt sett 23 procent som uppger att deras foretag kan bidra till
klimatfragans 19sning genom foretagets produkter eller tjanster. 17 procent av foretagarna
svarar att klimatfragans starka genomslag kommer att skapa 6kad efterfragan pa foretagets
produkter eller tjanster. Samtidigt 4r det ménga, 30 procent, som ser risker for att
klimatdebatten leder till nya kostnader for transporter. Aven insatsvaror spés bli dyrare av
13 procent av de tillfragade.

2 Var branschindelning &r: industri; 6vrig marknad (jordbruk, jakt, skogsbruk och fiske; utvinning av mineral; el-,
gas-, varme- och vattenforsorjning samt byggverksamhet); handel, hotell och restaurang; samt évriga tjanster
(transport, magasinering och kommunikation; finansiell verksamhet; fastighets- och uthyrningsverksamhet;
utbildning; hélsa och sjukvard samt 6vriga tjanster).
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Graf 5: Hur pdverkas ditt foretag av klimatfrdgans starka genomslag?
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Naér det giller effekterna av klimatdebatten &r det relativt stora skillnader beroende pa
foretagens storlek. Bland enmansfdretagarna uppger endast 4 procent att de kommer att
tvingas fasa ut vissa produkter eller tjanster, medan sa manga som 63 procent av de
medelstora foretagen uppger att de kommer att behova gora detta. Det dr ocksa betydligt
fler, 30 procent, bland de medelstora foretagen som uppger att de kommer att pédverkas
genom att insatsvarorna blir dyrare — mot 11 procent bland enmansféretagarna. Samtidigt
uppger 35 procent av de medelstora foretagarna att deras foretag kan bidra till
klimatfragans 16sning genom deras produkter eller tjanster, medan motsvarande siffra f6r
smafdretagarna dr 25 procent.

Nystartade foretag drivs av nya affarsmajligheter

Generellt sett drivs foretagarna framst av att f6lja lagar och regler gillande arbetet med
miljofrdgor. Men andra viktiga drivkrafter &r kunders 6nskemél samt nya affarsmojligheter.

Graf 6: Vilken dr den frimsta dmvkraften for ditt foretag gillande arbetet med mzl]ofrugor7
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Foretagarna i nystartade foretag ser fler affarsmojligheter an dvriga foretagare och ser ocksa
CSR, corporate social responsibility, som en stark drivkraft. Vdletablerade féretagare drivs i
stor utstrackning av att uppfylla sina kunders 6nskemal. Tillvaxtforetag dr ddremot mer
intresserade av att sdnka sina kostnader jamfort med ovriga foretagare.

Graf 7: Vilken dr den friamsta drivkraften for ditt foretag gillande arbetet med miljofrdagor?
Uppdelat pa foretagsfas
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Nara samarbete med leverantorer och kunder gallande miljofragor

Kunderna stéller allt storre krav pa att foretagen tar sitt ansvar géllande miljo- och
klimatfrdgor. 22 procent av féretagarna i undersokningen upplever att foretagets kunder
stéller nya krav pa produkter eller tjanster med hanvisning till klimatfragan. Det &r 27
procent totalt sett som samarbetar med kunder gillande milj6fragor. Samarbeten med
leverantorer gallande miljéfragor dr &nnu vanligare — 35 procent av de tillfrdgade svarar att
de gor detta.

Graf 8: Samarbetar ni med kunder gillande miljofrdgor? Uppdelat pa foretagsstorlek
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Graf 9: Samarbetar ni med leverantérer gillande miljofrigor? Uppdelat pd foretagsstorlek
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Manga foretag har en miljopolicy, men fa redovisar sina
koldioxidutslapp

Det ar 42 procent av de tillfrdgade som uppger att deras foretag har en miljopolicy. Bland
de medelstora foretagen dr det 63 procent som uppger att de har en miljopolicy, medan 29
procent av enmansfdretagarna uppger att sa ar fallet. Det &r betydligt vanligare att
industriféretagare har en miljopolicy, 70 procent, jamfort med foretag inom tjanstesektorn.
Foga forvanande dr det en stor andel som har en miljopolicy bland véletablerade foretag, 50
procent. Bland nystartade foretag har &nda sa manga som 32 procent en miljopolicy, och
bland tillvaxtforetag ligger siffran pa 44 procent.

Graf 10: Har féretaget en miljopolicy? Uppdelat pd foretagsstorlek
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Graf 11: Har foretaget en miljopolicy? Uppdelat pd bransch
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Graf 12: Har foretaget en miljopolicy? Uppdelat pd foretagsfas
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Gallande redovisning av foretagens koldioxidutsléapp éar siffrorna dock betydligt lagre —
endast 3 procent av de deltagande féretagarna uppger att de redovisar sina
koldioxidutslapp. 9 procent av de medelstora foretagen redovisar sina koldioxidutslapp
mot 1 procent av enmansforetagarna. 11 procent av industriféretagen redovisar sina
koldioxidutslapp.

Miljoredovisning, miljocertifiering samt internt miljoarbete

Totalt sett ar det 11 procent av foretagen som gor en miljéredovisning. Bland de
medelstora foretagen dr andelen betydligt hogre — 33 procent, mot 3 procent av
enmansforetagarna och 9 procent bland mikrofdretagarna. Det &r ocksa 11 procent totalt
sett som uppger att foretaget har en miljochef, andelen dr hogst bland industriféretagen dar
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26 procent uppger att de har en miljochef. Totalt 16 procent har en miljépolicy gallande
foretagets tjanstebilar, men bland de medelstora foretagarna ér siffran hela 40 procent som
uppger detta. 35 procent av de tillfragade uppger att foretaget bedriver ett internt
miljdarbete av ndgot slag.

Déremot dr endast 6 procent av foretagarna miljocertifierade enligt ISO 14001, och 1
procent ar miljocertifierade enligt EMAS. ISO 14001 ar en internationellt erkdnd standard
for miljoledningssystem, medan EMAS (Eco Management and Audit Scheme) dr en EU-
forordning med regler for miljoledningssystemets utformning och innehall. EMAS ar
baserat pa ISO 14001, men stéller till skillnad frén ISO krav pa att foretaget offentligt
redovisar sitt miljdarbete. Miljocertifiering enligt ISO 14001 &r vanligare bland de
medelstora foretagen, 28 procent har gjort detta.

Ovriga atgirder som sméaforetagen planerar att genomfora

Vi har dven latit de tillfrdgade uppge vilka 6vriga konkreta planer de har for att minska
klimatpaverkan av foretagets verksamhet. Ndgra vanliga svar dr att anvdanda miljévanliga
produkter och material, samt att arbeta mer elektroniskt. Manga uppger ocksa att de
planerar att byta till miljobil, minska resorna generellt sett och framfér allt flygresorna,
samt resa mer med kollektiva transportmedel. Fler telefonmdten minskar ocksa antalet
resor. Avfallssortering, killsortering, atervinning och minskad energiférbrukning &r ocksé
vanliga atgéarder.

SEB:s FORETAGAREKONOM

Ingela Hemming

070-763 82 97
ingela.hemming@seb.se
www.seb.se/foretagarekonomen

SEB:s foretagarekonom Ingela Hemming har i uppgift att vara sprakror i frdgor som ror sma- och medelstora féretag. | rollen
ingdr att bevaka omvarlden utifran sma- och medelstora féretags perspektiv for att kunna rapportera om viktiga héndelser som
beror foretagets vardag. Utdver det ska SEB:s foretagarekonom med kompetens och rad underlatta for foretag att forbattra sin
ekonomi och stérka sin konkurrenskraft.




